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Le saviez-vous ?

DDVSMVSM, l'information 
qui s’actualise en permanences’actualise en permanence

Sur papier, pratique, l'information s'emporte partout, se lit sans la moindre 

source d'énergie, se glisse dans une poche, se manipule sans précaution.Elle est

accessible quelle que soit la couverture 3G,4G ou  Wi-Fi.En ligne, l'information

est rapide, interactive,moderne, révolutionnaire.Depuis 2012,DDVSMVSM marie les

deux avec l’édition dite, selon l’expression aujourd’hui familière,“numérique”,

mais qui est aussi un peu plus que cela.Car si celle-ci s’appelle très simplement

Ligne & PLigne & P aapierpier , c’est parce qu’elle reste un magazine (pas seulement un site)

avec des grandes photos,des légendes,des grands titres,bref,de vraies pages à

parcourir, mais un magazine qui se lit,justement,en ligne ou sur papier, selon

les préférences de chacun.Soit vous y accédez sans aucune application à télé-

charger en iOS*,Android*,Mac OS*,Windows*,BBM*,au format PDF, facile à

lire en ligne, sur le site www.dvsm.fr, sur ordinateur, smartphone, tablette...Soit

vous l’imprimez grâce à n'importe quelle imprimante, dans sa totalité,ou seule-

ment les pages qui vous intéressent.

Et comme le numérique le permet,DDVSM Ligne & PVSM Ligne & P aapier pier a ajouté les

petits et grands sujets qui s’actualisents’actualisent , s’enrichissent,se développent,au fil

des heures,des jours,des semaines.Une nouvelle dimension dans l’actualité !

A quoi sert le progrès si ce n’est à s’en servir ?

N’hésitez pas à imprimer** tout ou par tie de D VSM Ligne & P apier. Le papier est un pr oduit r enouvelable,

biodégradab le et r ecyclable. Contrair ement à des idées fausses tr op souvent répandues, il ne détruit pas 

la forêt mais contribue à son dév eloppement. Faites-le savoir autour de v ous !

* Marques déposées ** Sur papier agréé PEFC,ce que sont aujourd’hui la plupart des papiers de bureautique ou d’édition.



Encore un automne
très “show” ?

Les vacances viennent à peine de commencer,mais déjà,la rentrée apparaît sur la ligne d’horizon.Avec pas mal
d’interrogations.Et pas uniquement sur les événements environnants,pourtant générateurs du cadre écono-
mique et social dont la distribution au sens large est fortement dépendante, quelles que soient les évolutions
des marchés sur lesquels elle déploie son activité.“Déploie” est d’ailleurs un verbe un peu surdimensionné.Pour
ce qui concerne l’électronique (sous toutes ses nombreuses formes,EGP,IT,électronique embarquée,photo,jeu
vidéo,son haute résolution,home cinéma...) le déploiement est trop souvent bien modeste.Partis d’hypothèses
hautes et basses sur les ventes possibles ou probables en fonction des zones de chalandise, les acheteurs com-
mandent,et une fois les “appros” arrivés,on laisse les produits partir par les lignes de caisses.De moins en
moins,l’énergie qui pourrait être déployée pour stimuler les ventes se ressent dans les rayons.Toute la nuance
qui sépare le mot “distribution” de l’activité définie par le terme “commerce” devient criante. Franchement,dans
une immense majorité de magasins,quelle proportion des offres des familles de produits évoquées ci-dessus les
visiteurs vont-ils percevoir ? Quelles incitations à l’achat vont-t-ils ressentir ? Qu'est-ce qui va leur donner envie
de s’offrir un bel écran 4K,un superbe APN compact expert, un ensemble home cinéma performant ? Et il n’est
même pas question d’évoquer,par exemple,de mettre en scène sous forme d’appât accrocheur une superbe impri-
mante A3+ photo,alors que les passionnés d’image sont nombreux.Pire :où peut-on entendre un son superbe,en
vrai de vrai,venant d’une source à la pointe de la technologie.Lamentable,non ?
Alors,bien sûr, restent les salons.Des endroits où,en principe,ces découvertes sont possibles,et pour lesquels les
marques investissent,même si beaucoup souhaiteraient les voir en faire un peu plus.Toutefois,un salon ne peut
jamais êtr e destiné à cor riger les insuff isances ou les défaillances du ter rain .Chacun est en revanche un
lieu éphémère pour lequel les points de vente devraient jouer le rôle de relais.Une attitude complémentaire qui
ne serait pas “gratuite”,mais au contraire destiné à véritablement réaliser et optimiser des ventes dans des niveaux
de gammes intermédiaires et élevés,avec une profitabilité légitimement renforcée.Une petite brochette d’événe-
ments verra le jour à partir de la rentrée, laquelle va attirer dans ses allées quelques centaines de milliers de
consommateurs forcément hautement intéressés.Malheureusement,certains domaines n’auront droit à rien,
comme l’IT,le numérique dans l’automobile,et même l’EGP,les consommateurs de la France profonde n’allant natu-
rellement pas faire un petit tour à Berlin chaque année(où d’ailleurs le show est devenu bien fade).Ah ! Si seule-
ment Paris...(relire notre dossier en fin du présent volume).Yves Dupré 

E D I T O
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- CES (Consumer Electronics Show)
(EGP)
-6-9 janvier 2015 
- Las Vegas (USA)

- CP+ 2014 (Photo graphie)
- 12-15 février - 2015
-  Yokohama (Japon) 

- MWC - Mobile World Congr ess
(Télécomm unications)
- 2 au 5 mars 2015
- Barcelone (Espagne) 
Smartphones,tablettes,4G, 5G,
mobilité sous les projecteurs.

- CeBIT (IT - Télécoms)
- du 16 au 20 mars 2015
- Hanovre (Allemagne) 
Télécoms,multimédia,micro,bureau-
tique,équipements de magasins et
même vidéo institutionnelle.Ce salon
reste un rendez-vous puissant pour le
marché allemand.

- China Electr onics Fair (EGP) 
- 09-11 avril 2015 
- Shenzhen (Chine) 
Préambule aux rendez-vous asiatiques
du printemps,le salon de Shenzhen,
ville de la province du Guandong,dont
la capitale est Guangzou (Canton),au
sud de la Chine,prend chaque année
une importance plus marquée.

Hong Kong Electr onics Fair (EGP) 
- 13 - 16 avril 2015
- Hong Kong (Chine) 
On rencontre de nombreux acheteurs
de toutes nationalités (française inclu-
se) dans ce rendez-vous asiatique
majeur,concurrencé,mais pas égalé.

- CAR + SOUND
(Electr oniques embar quées) 
- du 30 avril au 1er mai 2015 
- Friedrichshafen (Allemagne) 
Le salon Car + Sound,jadis organisé à

SA L O N S 2015 -2016

Sinsheim (Allemagne),avait fait en 2009
une " escale " à Cologne,son site origi-
nel étant trop exigu pour une affluence
sans cesse grandissante.Depuis 2010,
cet événement consacré à l'électro-
nique embarquée se tient désormais en
même temps que le Tuning World
Bodensee,premier salon de tuning en
Europe.Outre les nombreux profes-
sionnels attendus le premier jour 
- public non admis -,ce rendez-vous
attire chaque année plus de 100 000
visiteurs et participants.

- High End Munich (Son - Ima ge)
- du 14 au 17 mai 2015
- Munich (Allemagne) 
Un rassemblement de “calibre alle-
mand” consacré à la hi-fi,au home
cinéma et à l’intégration de haut de
gamme.Mérite une visite.

- MedPi 2014
(EGP - Multimédia - Télécoms) 
- du 26 au 29 mai 2015
- Monaco
Le MedPi est reconnu comme le ren-
dez-vous des professionnels français de
l'EGP,des télécoms et de l'IT.
Strictement réservé aux acteurs du
métier,y sont invitées des centaines
d'acheteurs de l'ensemble des ensei-
gnes afin de leur permettre de rencon-
trer leurs fournisseurs.

TOUT UN PROGRAMME!
2014 aura été une année riche en événements,pour la plupart tenus
dans des contextes difficiles.On espère un meilleur climat pour 2015.

Dernière mise à jour :

15 juin 2015

- n Salons à venir - n Salons ayant déjà eu lieu - n Prévisions 2016
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- Compute x
(Micr o - nouvelles technolo gies)
- du 2 au 6 juin 2015 
- Taïpei (Taiwan) 
S'il n'intéresse pas directement la dis-
tribution,ce salon très technique est
en revanche un moment très impor-
tant pour observer ce que les indus-
triels préparent,en particulier dans le
domaine des composants,dont les
écrans.

- E3 (Jeux vidéo)
- du 16 au 18 juin 2015 
- Los Angeles (Convention Center -
USA) 
Le salon E3 va cette année encore atti-
rer tous les regards des professionnels,
alors que les nouvelles consoles de
salon ont depuis la fin de 2013 donné
un coup de booster au marché.

- RENCONTRES MOBILES
(Mobilité, objet connectés) 
- SALON ANNULE
- Paris (Espace Champeret) 
La deuxième édition pour ce rendez-
vous d’affaires très professionnel n’aura
jamais lieu s’inscrtit en pleine actualité,
et facile d’accès..

- IDEF
(Jeux vidéo - Loisirs interactifs) 
- du 30 juin au 2 juillet 2015 
- Bordeaux,” Hangar 14” 
Juste après l'E3,le RDV des loisirs
interactifs est presque la première
porte ouverte sur l'automne et la fin
d'année :du travail pour la rentrée...

- Innor obo 
(Robotique)
- 1er au 3 juillet 2015 
- Lyon - France
Nouveau positionnement dans la 
saison pour ce moment fort de la
robotique au grand complet du grand
public à l’industriel.Innorobo 2014
avait accueilli plus de 17 000 visiteurs.

- GamesCom
(jeux vidéo) 
- du 13 au 17 août 2014 
- Cologne (Allemagne) 
Les grands événements d'outre Rhin
se dupliquent en 2015 Cela commence
en entrée de saison avec ce salon très
animé consacré au jeu vidéo et aux
loisirs interactifs,qui se tiendra comme
de coutume en plein mois d’août.On
oublie la plage

- IFA
(Electr onique grand pub lic)
- du 4 au 9 septembre 2015
- Berlin (Allemagne) 
Doucement,l'IFA, faute de s'imposer
d'une manière internationale sur les
produits autres que l'EGP (TV,son,
vidéo…) s'est orientée vers un profil
"blanc - brun",avec une audience limi-
tée à l'Allemagne pour le multimédia,
les télécoms ou la photo.Des transfor-
mations importantes sont engagées
dans le parc d'expositions au pied de la
tour de la radio (les travaux ont com-
mencé il y a trois ans) où ce salon est
organisé,qui devraient lui donner des
moyens nouveaux de développement
d'ici quelques saisons.

- Festival Son & Ima ge
(Hi-f i, home cinéma, intégration)
- 17 - 18 octobre 2015 
- Paris -  Novotel
Ce salon organisé par la SPAT prolonge
le succès qui a couronné ses éditions
de 2011,2012, 2013 et 2014.
Au Novotel Tour Eiffel,il intègre le
salon Hi-Fi Home Cinéma et
Technologies d’intérieur, Paris HIGH
End,et Connect and Play (nouveau).
(+ 16 octobre :réservé aux 
professionnels exclusivement) 

- Equip’auto
(Equipements automobiles)
- du 13 au 17 octobre 215
- Villepinte 
Salon professionnel destiné au monde
de l’automobile.de plus en plus impac-
té par l’électronique et l’iT.



- IBC
(Media-Multimédia-Electr onique-
Broadcast)
- 11 - 15 septembre 2015
- Amsterdam
Ce salon très prisé des professionnels a
accueilli plus de 55 000 visiteurs lors de
son édition 2014.

- Paris Games Week
(Jeux vidéo Loisirs interactifs)
- 29 octobre - 2 novembre 2015
- Paris - (Porte de Versailles) 
Ce salon très grand public créé à l’initiative
des adhérents du SELL gagne chaque année
en notoriété.En 2014,il a attiré 272 000
passionnés de jeux vidéo.C’est le plus
important de tous les salons tenus en
France dans l’univers numérique grand
public,en termes de fréquentation.

- Hong Kong Electr onics Fair
(EGP - télécoms - m ultimédia)
- 13 - 16 octobre 2015
- Hong Kong (Chine) 
Cette cession d'automne du salon de
Hong Kong est désormais un rendez-
vous dont l'attractivité ne cesse de 
s'accroître,tout comme le nombre de
ses visiteurs.

- Salon de la Photo 
(Photo n umérique - Vidéo)
- Automne 2015 (dates à préciser)
- Paris (Porte de Versailles) 
En ligne directe avec les périodes de fin
d'année,chaudes pour les ventes,le
Salon de la Photo de Paris a trouvé son
rythme et ses adeptes.Tant qu'il y aura
des images… ! 

DÉJÀDESDATESÀ
RETENIRPOUR 2016*

CES (Consumer Electr onics Show)
(EGP)
- 6 -9 janvier 2016 
- Las Vegas (USA)

MWC - Mobile World Congr ess
(Télécommunications) 
- 27 février - 1er mars 2016
- Barcelone (Espagne)

MedPi
(Photographie) 
- 31 mai- 3 juin 2016
- Monaco

PHOTOKINA
(Photographie) 
- 20 - 25 septembre 2016
- Cologne (Allemagne)

MONDIAL de l’A UTOMOBILE
(Electronique embarquée)
- du 1er au 16 octobre 2016
- Paris - (France) 
*sous réserves de modifications

BIENTÔT ,
DE NOUVELLES

ACTU ALISATIONS ET

DES INFORMA TIONS

COMPLÉMENT AIRES

SA L O N S 2015 -  2016
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COUPABLES FORMULES ?
Non, la Foire de Paris ne progresse pas.57 000 visiteurs en

moins en 4 ans,voilà même de quoi s’émouvoir ! 
Attention pourtant de ne pas aller trop vite en besogne...

Allez savoir pourquoi,mais une petite alar-
me s’est déclenchée à la lecture d’un com-
muniqué de presse rédigé avec adresse.
Pas un organisateur de foire ou de salon
ne peut consentir à annoncer un repli
dans la fréquentation de l’événement dont
il a la charge. C’est compréhensible, c’est
même “humain” ! Alors,il faut contourner
tout obstacle, et faire figure positive,
même quand les faits révèlent quelque
vent contraire.En annonçant 565000 visi-
teurs,le risque de laisser croire à un cali-
bre chétif pour la Foire de la capitale était
infime. Mais en insistant sur une fréquen-
tation record le 8 mai,et surtout,en men-
tionnant une progression de 7% de la
“billeterie”, le troupeau des puces aux
oreilles est lâché.Voltaire n’affirmait-il pas
avec justesse que “le mensonge nait des
vérités dont on abuse ?” Et la curiosité
ainsi activée nous fait découvrir un tableau
un peu différent.La réalité est la suivante :
2012 :620000 visiteurs,en 2013,585000,
en 2014,575000.Ainsi,le score de 2015,
honorable,révèle malgré tout une glissade
de 4 ans qui exige au minimum une cor-
rection de cap.Mais pas de quoi lancer des
angoisses qui ont sans le moindre doute
flotté dans l’esprit de ceux qui ont rédigé
maladroitement le communiqué.
Naturellement, les organisateurs rétor-
queraient probalement qu’il faut “compa-
rer ce qui est comparable”,et qu’en

matière de foire de printemps,de nom-
breux facteurs influencent la dynamique
d’un rendez-vous de ce genre : l’état du
moral des consommateurs,les jours fériés
ou pas durant l’expo, la météo, d’autres
événements simultanés comme par exem-
ple des élections,etc.Sans oublier la crise !
Et comme il y a en permanence,au fil des
années et des décennies,une”crise” plus
ou moins latente...
Créée en 1904 (cela fait 111 ans),la Foire
de Paris a inévitablement vu des époques
se succéder. Interrompue deux fois pour
raison de guerre, elle avait été lancée sur
le thème...des loisirs,organisée à l’instiga-
tion de la Chambre Syndicale des Jeux et
Jouets.Ce qui ne l’a pas empêché de ser-
vir de vitrines,bien plus tard, à l’aviation
civile,à de nombreuses industries,à la mai-
son indivuduelle,et à la production vinico-
le (avec son célèbre “Pavillon des vins”) et
bien d’autres sujets.Avec même une ten-
dance très orientée vers l’innovation,
comme le rappellent les 23 récepteurs de
télévision en démonstration en 1948.Bien
des évolutions capables de transformer le
visitorat en volume comme en composi-
tion.Tout cela peut-il conduire à l’immor-
talité de cette foire ? Naturellement non.
D’où l’importance de savoir encore lou-
voyer entre les vraies et les fausses pistes
pour attirer les foules.Objets connectés
ou trampoline ?

Pour sa 7èmeédition de printemps,le salon
de l’éclairage de l’ancienne dépendance
britannique rayonne de plus en plus.Les
rangs des exposants se sont encore allon-
gés,avec 1 205 entreprises participantes,
lors de la session tenue mi-avril. Les visi-
teurs sont aussi de plus en plus nom-
breux.Ils ont frôlé la barre des 20000
entrées et ce sont,comme chacun l’imagi-
ne, les LEDs qui conduisent cette effer-
vescence. Il faut d’ailleurs noter que d’un
simple composant d’éclairage passif éco-
nomique et dont la durée de vie est extrê-
mement longue, l’ampoule à diode
électroluminescente est devenue en seu-
lement quelques saisons un vecteur de
communication dont on ne voit que les
prémices d’une quantité d’applications
appelée à envahir la vie quotidienne.En
effet, les LEDs,outre la lumière, peuvent
aussi transmettre des signaux numériques
à un rythme élevé : celui de la vitesse de
la lumière !  

Il faut un peu de patience et une calculet-
te pour s’y retrouver dans les communi-
qués venus du HKTDC (Hong Kong Trade
Development Council),lequel met sur-
tout l’accent sur l’ensemble de ses salons
d’avril. Bien cadencés,7 événements sont
considérés comme un tout par les organi-
sateurs,qui tentent d’optimiser la masse
de leurs visiteurs,en reduisant les
contraintes de déplacements (venir
d’Europe ou des USA une seule fois au
lieu de deux en Asie est un atout,même si

TOUTE LA LUMIÈRE
SUR HONG KONG ...

... ET UNE CERTAINE
VALSE DE CHIFFRES
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cela implique quelques jours d’hôtel en
plus (mais moins de décalage horaire).

Avec ce chapelet de rendez-vous un peu
concentré (et tenant compte d’une
concurrence asiatique très active) Hong
Kong a attiré en avril 2015 224000 visi-
teurs (dont 127000 venus de Chine),un
total qui n’est en progression que de 1%.
C’est un autre signe.Car dans l’enchaîne-
ment, figurent des expositions telles que
l’Electronics Fair, Electronic Asia,le Salon
de l’Eclairage...Il y a donc une stabilisation
et même certains légers replis.Ce qui tra-
duit une ambiance assez morose sur cer-
tains marchés,ce qui n’est pas un sujet
d’étonnement pour les professionnels.

S’il existe des thèmes qui végètent ou
même reculent, d’autres font le trajet
inverse.C’est le cas des produits audio de
haute résolution et de l’audio-vidéo de
même catégorie. Des univers que de

nombreux professionnels semblent sous-
estimer,sous le très mauvais prétexte que
les clientèles potentielles sont moins nom-
breuses.Si l’on compte le nombre de peti-
tes rikiki-enceintes Wi-fi ou de smartpho-
nes de très entrée de gamme qu’il faut
vendre pour engranger le CA d’une belle
paire d’enceintes acoustiques,le jugement
peut sensiblement évoluer, cela sans
même tenir compte de ce que peut
apporter la mise en œuvre d’une bonne
relation client avec des équipements de
valeur,comparé à du “tout-venant”,impro-
pre aux stratégies de fidélisation.
C’est sans doute ce qui explique le succès
chaque année grandissant de l’exposition
High-End de Munich,laquelle,au cours de
sa tenue en mai 2015,vient de franchir la
barre de 20000 visiteurs (20637 exacte-
ment).Côté exposants,le nombre grandit

un peu comme la mousse d’une bière
locale fraîchement tirée. Plus de 500
étaient incrits au catalogue,avec parmi eux
une nouvelle famille :celle du “High End
On Wheels”,une section de ce salon spé-
cialement dédiée au haut de gamme sur
roues,comprenez pour l’automobile.

DVSM vous l’avait révélé dès le milieu de
l’automne 2014 :un rapprochement était
en préparation entre les diverses organi-
sations professionnelles regroupant des
univers de ce qui est devenu “le numé-
rique”. Ce rapprochement logique s’est
tout récemment concrétisé,à travers
“l’AFNUM”, Alliance Française des
Industries du Numérique).
D’où cette annonce du SIPEC (Syndicat
des entreprises de l’image de la Photo et
de la Communication),du SNSII (Syndicat
National des Supports d’Images et d’infor-
mation) et de l’USPII (Union des Syndicats
Professionnels de l'Image et de l'Informa-
tion), qui ont contribué à la création de
l’AFNUM qui vient d’être annoncée.Dans
ce contexte, le Salon de la Photo,qui était
la propriété du SIPEC, est transféré dans
une structure indépendante dédiée - le
SDLP - réunissant les entreprises adhé-
rentes du monde de la photo et exposant
au Salon.Ainsi,ces dernières conserveront
la maitrise du positionnement d’un salon
qui s’est hissé au deuxième rang mondial
de ceux consacrés à la photographie.
Baudouin Prové,est le président du SDLP.

Nous irons de nouveau au Novotel Tour
Eiffel ! La SPAT, organisatrice de l’événe-
ment,a donc repris ses bonnes habitudes,
et transmet son magazine  d’information.
en ligne et imprimable.C’est une pratique
assez rare en France pour qu’elle soit sou-
lignée. La manifestation du bord de Seine
ne se limite pas à une simple logique de
communiqués* mais ajoute ce véritable
service à l’attention des exposants en pré-
sentant et commentant leurs nouveautés,
bien avant les dates su salon.Une simple
visite sur le sitewww.dvsm.fr et un clic
sur une bannière “Festival Son & Image”
vous permet d’accéder à ces bulletins d’in-
formations qui font que le FIS existe toute
l’année.
*(lesquels sont malgré cela pilotés par le
très compétent cabinet de relations pres-
se AB&CO, dirigé par Aude Barrois,cabi-
net en charge également des “RP” de
Pioneer en France.) 

MUNICH PORTE HA UT
LE HIGH -END

SALON DE LA PHOTO :
UNE NOUVELLE

STRUCTURE

FESTIVAL SON & IMAGE
2015 : ÇA TOURNE !
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Pour rencontrer les clients de la distribu-
tion, les occasions ne manquent pas.Mais
pour faire briller de concert un rendez-
vous et l'image d'un numéro un planétaire,
les occasions sont plus rares.A l'heure où
bien des acteurs attendent davantage de
tout événement à participation onéreuse
des impacts au niveau le plus large que de
pouvoir organiser des petits rendez-vous
de coins de tables,la Paris Games Week
décroche le gros lot.Car dans ce petit jeu,
Paris,ville la plus visitée au monde,a réus-
si au fil des années à tomber dans le plus
démoralisant des anonymats.Des annon-
ces mondiales à Berlin,Las Vegas,Los
Angeles,Cologne, Barcelone... pourquoi
pas ? Mais pour Paname,nenni.Bien située
dans la saison,face à un E3 d'avant l'été,ou
un Gamescom qui cherche à concurren-
cer l'animation des plages de Palavas-les-
Flots,la Paris Games Week sera au top de

l'actualité à l'automne prochain,avec une
conférence internationale de Sony
PlayStation.Relais médiatiques garantis !

Pas les bouchons du périphérique, mais
ceux de Lyon,puisque qu'Innorobo 2015
a ouvert début juillet (1-3 juillet exacte-
ment) sa première édition organisée à ce
moment de l'année. Un salon de taille
encore modeste (cela n'a rien d'une cri-
tique),et qui poursuit une trajectoire très
intéressante. Les lecteurs fidèles à DVSM
savent que notre conviction d'un dévelop-

PARIS GAMES W EEK :
UNE CONFÉRENCE
INTERNA TIONALE !

LES ROBOTS ET LES
BOUCHONS !

pement inéluctable de la robotique grand
public n'a fait que se renforcer au fil des
années.Plus encore que la génération du
tout connecté (qui n'a rien de négligeable),
la robotique, qui a déjà exercé l'influence
que l'on sait dans l'industrie,métamorpho-
sera la vie quotidienne dans un futur dont
seule la proximité reste floue. Outre les
choses intéressantes qui étaient exposées,
il flottait dans ce rendez-vous l'atmosphè-
re dynamisante des univers en développe-
ment, avec des intervenants passionnés
par ce qu'ils font, et confortés dans cette
attitude par une progression permanente,
tant en performances qu'en débouchés
économiques.Repositionné en début

d'été afin de mieux coordonner d'autres
événements lyonnais proches du sujet,
Innorobo 2015 pouvait constituer une
excellente idée de crochet sur la route
des vacances.
Et aussi ...
- Comexposium va organiser les 21,22 et
23 septembre,à la Porte de Versailles,un
événement baptisé Paris Retail Week,pré-
senté comme le premier rendez-vous
européen du commerce "à la fois" en ligne
et en point de vente.Tout un programme!
Articulé en deux salons,E-Commerce
Paris et Digital(in)Store, ce double
moment fort annonce par la voix de ses
organisateurs attendre 35000 visiteurs.n 

SALON DE LA PHOTO :
L’AFFICHE 2015

Théo publie son travail sur différents sup-
ports tels que son blog,son Tumblr, il est
également présent sur Facebook.

L’affiche qui servira à la communication du
prochain Salon de la Photo a été retenue.
Elle est signé de Théo Gosselin,un jeune
photographe (né au Havre en 1990) qui a
d'abord entrepris des études de graphis-
me avant de s'orienter tout naturellement
vers la photographie. Dès l'adolescence
Théo immortalisait ses proches,baignés
dans un contexte punk et branché culture
skate...A l'Ecole Supérieure d'Art et de
Design d'Amiens sa passion se confirme.
Son road trip américain d'est en ouest en
2012 lui inspire alors ses thèmes de prédi-
lection :saisir la jeunesse et la liberté en
plein air pour en capturer toute l'intimité.
Il en tire notamment le projet multimédia
Goodbye Horses.
De retour en France,Théo Gosselin cite
volontiers Nan Goldin,Larry Clark,Ryan
McGinley ou Yougo Jeberg comme influen-
ces majeures.Travaillant en argentique, le
photographe utilise toujours des focales
fixes de 24,35 ou 50 mm avec une préfé-
rence pour le 35.Très présent sur le web,
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SA L O N S E T É V É N E M E N T S: À S AV O I R

Le rendez-vous de la rentrée n'est plus très loin.Encore un peu de bruit des vagues sur
la plage, instant bien trop fugitif,et l'heure du rite sera de retour. Les "annonces" vont
fuser,les responsables des marques et des enseignes vont se rencontrer.Quelques voya-
ges de groupes vont amener des autocars d'acheteurs,brièvement éloignés de leurs cen-
trales,pour entendre de bonnes paroles,découvrir de bons plans marketing,et se lais-
ser faire de sympathiques propositions.Qui ne devraient avoir que des répercussions
mitigées si l'on se rapporte aux réactions maintes fois entendues de la part des expo-
sants et fournisseurs :"les Français n'achètent pas à Berlin,il faut se revoir après".
Au delà de ce qui concerne la planète (les annonces) et le côté intime du business,res-
tent les impacts.Et en dépit des reportages assurés par nos chaînes d'information hexa-
gonales,il faut bien admettre que l'IFA est plus que jamais un rendez-vous qui fonction-
ne largement en osmose avec le marché allemand.Ce qui est d'une logique historique
naturelle. Que n'avons-nous donc une dynamqiue équivalence bien de chez nous !

IFA DE BERLIN :
MONDE ,EUROPE OU ALLEMAGNE ?

Parallèlement aux rendez-vous étroite-
ment liés à la trilogie de l'électronique,
EGP, IT-Télécoms et Numérique sous ses
formes essentielles,ou encore à la distri-
bution,d'autres salons et événements ne
manquent pas d'attraits qui devraient inci-
ter bien des professionnels à leur consac-
rer une petite part d'attention.C'est le cas
de Maison & Objets 2015 qui se tiendra du

LA MAISON , LES
OBJETS...

4 au 8 septembre à Villepinte.Une édition
qui est d'autant plus dans l'air du temps
que les incursions du numérique dans la
vie de tous les jours a largement débordé
de son cadre initial qu'était le domaine du
son, de l'image et de l'interactivité.Des
grandes tendances du design aux applica-
tions de la lumière connectée, on ne
compte pas les sujets qui peuvent enrichir
les connaissances de la "culture du
moment" et donner naissance à des cou-
rants d'affaires.Une manière constructive
de concrétiser la rentrée.

PAS D’AUTO, PAS DE
PHOTO , SAUF...

Le rythme annuel n’est pas une constante
pour tous les rendez-vous. La recette
biennale reste la règle pour des manifesta-
tations dont les organisateurs,le plus sou-
vent à l’écoute de leurs clients exposants,
estiment que les expositions organisées
tous les ans sont trop rapprochées pour
que l’actualité des produits suive le mou-
vement.Choix dicté aussi pour des rai-
sons économiques.L’IFA fut longtemps un
salon biennal.C’est aussi le cas du
“Mondial de l’Automobile” de Paris,qui
joue l’alternance sur le sol français avec
Equip’Auto,événement majeur qui se tient
à Villepinte et est strictement profession-
nel.Et pour l’Europe, le Mondial laisse une
année sur deux la place (médiatique) au
salon de l’automobile de Francfort. Donc,
en 2015,rien sous le ciel parisien pour
l’auto, ce qui est peut-être dommage, au
moment ou le véhicule du consommateur
devient l’un des objets connectés les plus
évolutifs. L’aftermarket n’arrivant plus
depuis des années à réunir beaucoup de
forces pour figurer significativement dans
ce salon,les regrets seront modérés.

Pour la photo,à un moment important de
son histoire, c’est la Photokina qui fait
relâche une année sur deux,ce qui est le
cas en 2015.Certes,il y a le Salon de Paris,
beaucoup plus culturel,qui connaît à son
échelle un succès correct,mais ne se hisse
pas (pas encore) au niveau du salon d’ou-
tre-Rhin,le plus important au monde dans
ce domaine.Mais avec des coûts très com-
pétitifs (à l’allemande),et une assise sur
des milliers d’exposants du secteur pro-
fessionnel de l’image, Cologne n’a pas les
mêmes soucis d’intendance que notre
capitale, dont on oublie trop qu’elle est
pourtant celle que les habitants de la pla-
nète rêvent de visiter plus que toute
autre.Gaspillage...!





IDEF  2015

Jeu vidéo et IDEF 2015

LES NOUVELLES
DIMENSIONS
A LA FIN DE L’ÉDITION 2014 DE L’IDEF,LA CERTITUDE DE REVENIRÀ

CANNESNETENAIT PLUSQU’À UN FIL. LE CHANGEMENTDE LIEU

CORRESPOND-IL À UN CHANGEMENTDE CAP ? TOUJOURSEST-IL
QU’IL RÉPONDÀ COUP SÛRÀ UNE NÉCESSITÉDE RECALIBRAGETANT

DIMENTIONNELQUE STRATÉGIQUE. EXPLICATIONS...

Et de 10 ! Qui l'aurait pronostiqué ?
Avant tout, un petit rappel pour les
professionnels qui n'ont pas connu
l'histoire depuis ses débuts.Au milieu
des années 90,apparaît le MedPi,initia-
lement principalement consacré au jeu
vidéo, rendez-vous exclusivement pro-
fessionnel.10 ans plus tard, fabricants
de consoles et éditeurs souhaitaient
se retrouver dans un événement pro-
fessionnel situé en France, et dans un
cadre rappelant le 7èmeart.En effet,à la
différence de ce qui s'observe dans
bien des segments des loisirs numé-
riques,l'Hexagone possède sa propre
industrie de “contenus” avec des fir-
mes très représentatives telles que

Ubisoft ou,encore à cette époque,
Infogrames,pour ne citer qu'elles.

Comme dans le domaine du cinéma,
notre territoir e est le siège d'une
réalité atypique qui mérite une mise
en valeur. La ville de Cannes,mondia-
lement connue grâce à son festival,est
donc retenue en tant que lieu idéal
pour cet initial "Interactive & Digital
Entertainment Festival".
Pour sa 10ème édition,organisé par le
SELL et Comexposium,l'IDEF a changé
de cap et s'est installé désormais à

Bordeaux, ville internationalement
réputée pour son art de vivre et son
dynamisme. Le salon de référence
pour les professionnels du jeu vidéo
s’est tenu du 30 juin au 2 juillet dans le
Hangar 14,situé sur les bords de la
Garonne. "Moins prestigieux" diront
certains. Voire. Car sans se faire un
film, le nom de Bordeaux a aussi une
notoriété internationale, étroitement
liée à l’image de ses grands crus,aux
plaisirs de la vie, à la convivialité et à
l’excellence,au-delà de la simple quali-
té. En outre, les structures du métier
ont évolué,et sur de nombreux critè-
res (celui du coût n'étant pas exclu) il
convenait sans doute aux membres du
SELL de s'y conformer.

"En confirmant depuis sa création en
2006 son rôle clé pour développer le
marché du jeu vidéo,l'IDEF ambitionne
aujourd'hui d'accompagner l'évolution du
secteur en s'adaptant aux besoins des
acteurs de l'industrie.Ce rendez-vous est
devenu incontournable pour les construc-
teurs,éditeurs,accessoiristes et acheteurs
de la distribution. Idéalement placé
quelques jours après le grand show inter-
national du jeu vidéo qu'est l'E3,l'IDEF
permet de structurer le marché et d'orga-
niser le second semestre, capital pour
notre industrie" commente Emmanuel
Martin, Délégué Général du SELL."La
filière toute entière nous a d'ailleurs mani-
festé son intérêt de faire perdurer ce ren-
dez-vous professionnel.L'IDEF est avant
tout un outil pensé et fait pour la distri-
bution et les acteurs de l'industrie, il est
donc très important pour le SELL de
concevoir cet événement et de le faire
évoluer pour répondre à leurs attentes".

L'IDEF a été créé en 2006 sous l'im-
pulsion du SELL,afin de créer un ren-
dez-vous dédié aux professionnels
"terrain" du jeu vidéo.Au cours de ces
trois jours,les acheteurs de la distri-
bution viennent découvrir les nou-
veautés et tendances qui feront la fin

Les quais de Bordeaux ont été l’objet de réaménagements et de requalifications. Des initiatives
qui font des docks historiques et de leur environnement un site d’accueil très bien adapté à
des événements de natures fort diverses.
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UN OUTIL TRÈS UTILE
ET RECONNU

D’ABORD
DES RENDEZ -VOUS

D’AFFAIRES

LA CROISETTE ,
C’ÉTAIT CHOUETTE !



d'année.Cette année,plus de 70 ensei-
gnes (de France et du Benelux) ont fait
converger vers le Hangar 14 plus de
250 acheteurs pour des rencontres
d'affaires avec les constructeurs
(Microsoft,Nintendo et Sony),les édi-
teurs (505 Games,Activision Blizzard,
Bethesda,Bigben Interactive, Electro-
nic Arts, Just For Games, Ubisoft,
Warner Interactive,…) et les acces-
soiristes du secteur à l'instar de
Bigben Interactive. L'IDEF est égale-
ment l'opportunité de découvrir les
tendances et perspectives du marché
du jeu vidéo avec GfK,partenaire du
SELL,qui présente chaque année une
vision détaillée des résultats du sec-
teur. La nouvelle édition de L'Essentiel
du Jeu Vidéoa été dévoilée à l'ouvertu-
re du salon.(A lire en intégralité au for-
mat PDF à partir du site www.dvsm.fr)

Le jeu vidéo conserve sa place de
seconde industrie culturelle française
et se caractérise par son dynamisme !
Seule industrie culturelle en croissan-
ce en 2014,elle bénéficie de l'engoue-
ment pour les plates-formes (compre-
nez :les consoles et leurs environne-
ments matériels et de contenus) dites
de "8ème génération".
La France conserve ainsi sa place dans
le Top 3 des marchés européens avec
un fort potentiel dans les mois et
années à venir. "La transition vers la géné-
ration 8 est réussie, nous ne nous atten-
dions pas à une pénétration du marché si
rapide.Ces nouvelles plates-formes sont un
véritable moteur pour notre industrie et
tous les acteurs du marché.L'IDEF a été
témoin et acteur privilégiés de cette muta-
tion sans précédent que vient de connaître
notre écosystème, jouant pleinement son
rôle au début de ce nouveau cycle",confir-
me Jean-Claude Ghinozzi,Président
du SELL."L'IDEF permet de rencontrer
les bons partenaires à une période clé.
Organisé quelques jours après l'E3 de Los
Angeles et en amont du second semestre,
il permet de développer le marché et d'or-
ganiser la fin d'année via trois jours ryth-
més par des rencontres d'affaires, des
moments de convivialité et de networ-
king."  n

Même dans la foulée de l’E3,l’IDEF ne se veut en rien comparable. En revanche, la Paris
Games Week s’impose d’année en année comme un événement du jeu majeur en Europe.

Jean-Claude Ghinozzi,président du
Syndicat des Editeurs de Logiciels de
Loisirs (SELL),souligne la bonne tenue
du marché des loisirs interactifs.

Emmanuel Mar tin, délégué général du SELL,rappelle
le rôle impor tant de l’IDEF dans la relation entr e
fournisseurs et enseignes, en vue de la période de fin
d’année.

MARCHÉ TOUJOURS
DYNAMIQUE

DVSM Ligne & Papier
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20 FOISPOUR
LEMÉTIER...

MEDPI 2015

Il y a 20 ans,un mot revenait sans cesse
dans les propos du monde de l'électro-
nique, laquelle n'était pas encore deve-
nue numérique:“convergence” ! Une
vision du futur que l’on  sentait venir. Au
point d’être considérée comme inévita-
ble. Mais en même temps,elle restait
assez floue, impalpable. La réalité de
cette époque était simple à résumer :ni
les esprits,ni la technique n'étaient à
même d'initier ce monde convergent
d'ailleurs annoncé  depuis tant d’an-
nées...Aujourd’hui, et alors que tout
communique avec tout, ce terme de
convergence est devenu presque démo-
dé.Et pourtant,depuis une dizaine d’an-
nées (et de MedPi),cette rencontre
entre des lignes de produits (mais pas
encore des rayons)  est devenue plus
que réelle.

La mer, les vagues,les bateaux,le soleil,l’avant-goût des vacances...
Dans une fébrilité qui retombe après le Festival de Cannes et le 

Grand Prix de Monaco, le rivage méditerranéen semble accueillir une tradition.
Et pourtant,il en a traversé des époques,ce MedPi qui a tourné sa  20èmepage. ! 
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MEDPI : 20 ANS

2001 :le MedPi entre dans le nouveau siècle.

Certains exposants suivent le
MedPi depuis la première heure.

Des partenaires
qui démontrent
l’importance de
ce rendez-vous

d’affaires.

Les bateaux,les mouettes peut-être,mais une
atmosphère de travail,malgré tout...

DVSM Ligne & Papier - Salons et événements

Il y a deux décennies,des univers étaient
en plein développement,comme celui
des télécommunications,porté par un
GSM encore tout jeune mais ô combien
bondissant.

Exposées à Genève dans une atmosphè-
re de délire économique qui permettait
de leur pronostiquer des retours de
manivelles douloureux (qui ont mis près
de 20 ans pour arriver mais se sont bel
et bien produits), ces télécommunica-
tions  ont accaparé les regards, alors
qu’une autre révolution,celle des écrans
plats,y est passée presque inaperçue.Il y
avait pourtant une belle présence de
dalles sur de nombreux stands dans ce
salon Télécom 95 ne touchant plus
terre.
C'est toutefois avec un autre domaine,
alors en puissant devenir,que le rendez-
vous monégasque a pris son envol : le
jeu vidéo. Durant des années,il ne fut
pas question de venir en principauté
avec de la télé,de la hi-fi,des services et
produits pour l'univers des mobiles,
voire de l'autoradio,et pourquoi pas des
appareils photographiques ! 

Mais les unes après les autres,toutes les
disciplines se sont progressivement
tournées vers cette réunion méditerra-
néenne. C’est le monde de l'IT qui a
amorcé le mouvement. Et alors que
doucement,en rangs de plus en plus
serrés,le  tout numérique se retrouvait
à l’Espace Grimaldi,les initiateurs,pro-
fessionnels du jeu vidéo, se sentant
peut-être satellisés dans une édition de
MedPi "Software",ou ne percevant plus
de pertinence entre leur activité et cet
immense exercice pluridisciplinaire,ont
préféré prendre le large et s’exposer au
soleil de Cannes (avant de rejoindre les
quais de Bordeaux pour 2015).
Cette longue et logique évolution du
MedPi s’est développée parallèlement à
celle de la distribution,tandis que le
monde des salons et évenements subis-
sait aussi des mutations d’importance.
Un monde qui bouge ne peut être qu’un
monde qui change.n

POUR UNE DISTRIBUTION
QUI A BIENCHANGÉ

DESFAMILLES
SESONT RÉUNIES



MEDPI : 20 ANS

Les appelletions de l’événement ont intimement évolué,
pour que chacun se sente réallement concerné.

Laurent Eydieu dirige avec succès le MedPi depuis de
longues années.(au second plan sur la photo,Vincent
Vantilke,ex-Sony,ex-Canon,aujoud’hui chez Huawei.).

Photos KelerepusDVSM Ligne & Papier - Salons et événements

Grandes années pour le jeu,à l’époque de l’édition Software.(2001)

Comme d’autres
métiers,la photo y
est venue.

Sympa,l’Espace Grimaldi,mais quel labyrinthe ! Qui ne 
s’y est pas usé les chaussures et les articulations,à 

force d’errances de niveaux en étages,de salles en espaces...

Des 
exposants
montrent

leurs 
couleurs 

dans 
la rue !



L E C R I D E L ’ I N D U S T R I E

PROFESSIONNELOU GRAND PUBLIC?
Existe-t-il des "religions" face à cette alternative ? Uniquement professionnel est un
choix que peut tout simplement dicter le sujet traité.Equip'Auto, qui se tient en
alternance avec le Mondial de l'Automobile, au parc d'exposition de Villepinte, est
seulement professionnel.Il réunit les équipementiers et tous les fournisseurs du
monde de l'automobile. Le public n'est clairement pas concerné.Le salon de
l'Aéronautique du Bourget accueille le public, bien que rares soient les consom-
mateurs venant pour s'acheter un Airbus,même d'occasion.Moins rares sont en
revanche les non-professionnels qui viennent pour voir et même commander un
jet privé ou un avion d'aéroclub.Mais le public de cet aérodrome historique vient
voir les avions au sol et en démonstration,tout ce qui vole restant une attraction.
Et pour l'organisateur,c'est aussi une recette grâce aux entrées payantes.
Dans de nombreux domaines,il est assez difficile de trancher,public et profession-
nels constituant une audience globale et conséquente.De plus,si le public est là,les
professionnels ne peuvent négliger le rendez-vous.

Courant 2014,la FICIME émettait une proposition pour que notre sol soit ou
redevienne une terre d'accueil pour des grands salons internationaux.
En filigrane, la volonté de répondre d'une manière constructive aux 

préoccupations à propos d'une redynamisation de l'activité économique du pays
s’unissait à la mise en évidence des aptitudes de celui-ci,même à travers l'action

d'entreprises importatrices.Hélas,bien des handicaps demeurent pour qu'un 
véritable élan dans ce sens puisse devenir une réalité à court terme.

DESSALONSS’ IL

Alain Rosaz,Président de la Ficime.

Au Mondial de l’Automobile,premier salon de la planète en nombre de
visiteurs,toutes catégories d’activités confondues, les visiteurs de marque
(qui s’exposent un peu aussi) amplifient l’impact de l’événement.
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DOSSIER ARCHIVÉ

Paru en juin 2014



U N S O U H A I T P R É C I E U X D E L A F I C I M E

Dans DVSM (et avant cela,Vente) durant
plus d'une trentaine d'années,nous avons
régulièrement abordé le sujet épineux des
salons en France. Sans être très écoutés,
reconnaissons-le. En ayant la faiblesse de
rapprocher l'immense attrait pour Paris
et pour la France observé dans tous les
recoins de la planète et l'apport écono-
mique des grandes manifestations,nous
pensions soulever au moins un certain
intérêt, à défaut d’initiatives.Mais notre
conviction doucement forgée se résume
aujourd'hui encore (ou presque) par cette
expression populaire :"tout le monde s'en
f… !". Cette conviction a été solidement
cristallisée notamment à la suite de la ren-

contre que nous avions sollicitée,il y a une
vingtaine d'années,avec un maire-adjoint
de la capitale,alors en charge des salons et
événements.Ce haut responsable qui
nous avait accordé un entretien avait
écouté avec attention mais aussi étonne-
ment le constat que nous lui avions pré-
senté.Les plus grands salons européens,
avec une portée mondiale, se tenaient
presque tous sur le sol allemand :la
bureautique à Hanovre (Cebit),l'électro-
nique à Berlin (IFA), la photo à Cologne
(Photokina),la musique à Frankfort etc.
Pas un seul vrai grand sujet n'avait sa place
dans l'Hexagone, excepté l'automobile,
avec un événement d'ampleur, ainsi que
l'aéronautique et l'espace,avec le salon du
Bourget (deux rendez-vous qui conser-
vent encore en 2014 une portée planétai-
re).Notre interlocuteur est alors tombé
des nues et nous a fait part de sa convic-
tion : Paris était selon lui la ville champ-
ionne des salons ! Expliquant même qu'il
n'y avait guère besoin d'en ajouter,la capi-
tale et sa région n'ayant jamais aucun mal
à remplir ses hôtels et  souffrant même
d'une capacité insuffisante dans ce domai-
ne. Dont acte. Nous sommes repartis

vers un excellent vendeur de valises,
sachant que nous aurions encore à nous
promener de long en large sur notre pla-
nète bleue. Et nous avons ainsi grossi les
rangs des visiteurs venus découvrir des
stands à Tokyo, Hong Kong,Las Vegas,et
même Berlin,quand l'IFA enregistrait près
de 800 000 visiteurs.C'était une autre
époque.Mais à la veille des beaux jours de
cette saison 2014,voilà ce que l'on appel-
le un "fait nouveau".
Le 12 juin dernier,pour sa réunion de CA
annuelle,la Ficime lance des propositions.

L'époque est à la reconquête de la com-
pétitivité.Les organisations professionnel-
les réunies en son sein ont entendu et
compris les messages venus de très haut,
ayant pour objectif ultime la reconquête
de l'emploi.Pour ce faire,il faut redonner
des armes aux entreprises et,parmi elles,
tout ce qui aboutit à cette compétitivité.
Laquelle ne se reconstruit pas seulement
avec des vœux pieux et des incantations,
terminées par des semi-instructions se
résumant de la manière suivante :"Veuillez
embaucher SVP !".

UN SUJETÀ LA FOIS
PERTURBAN ET PEU

MOBILISATEUR

SALONS ET ORGANISATEURS
Organiser un salon est une activité à part entière et pas simple pour deux sous.
Même quand des salons sont créés à l'initiative d'organisations ou de syndicats pro-
fessionnels,le recours à un organisateur "de métier" est presque toujours de
rigueur.Toutefois,des organisateurs de pure confession,et parmi eux des groupes
de stature internationale,choisissent de créer eux-mêmes des salons sur des thè-
mes plus ou moins pertinents.Il arrive même que certains de ces organisateurs
viennent concurrencer et parfois perturber des manifestations existantes majeu-
res.Mais l'activité d'organisateur est libre.Rien ne peut empêcher une quelconque
initiative originale. Et pourtant,il est nécessaire qu'un salon,surtout dans le cadre
d'une politique (éventuellement nationale) structurée, puisse éviter dissidences et
parasitages concurrentiels.Ce qui n'est pas simple.

S’ IL VOUS PLAIT!

* Titre de votre magazine préféré avant que nous le rebaptisions DVSM,à l’occasion de l’an 2000.

Organisé en un lieu historique (Charles Lindberg s’y est posé au terme de sa mémo-
rable traversée de l’Atlantique),le salon de l’aéronautique et de l’espace est un évé-
nement très suivi,et fort utile,notamment pour l’industrie aéronautique nationale.
Où mieux que chez soi présenter un A380 ou un TBM 850 ?

P
ho

to
 K

el
er

ep
us

DVSM Ligne & Papier - Salons et événements



Cinq propositions claires, solidement
structurées,ont ainsi été présentées par
Alain Rosaz,président de la Ficime,et lar-
gement exposées par Laurence Fauque,
déléguée générale, propositions épaulées

par des intervenants faisant autorité dans
leurs domaines respectifs.De ces propo-
sitions,la quatrième ne pouvait que susci-
ter notre attention.Elle se définit de la
manière suivante :"Renforcer le rayonne-
ment international de la France grâce à une
véritable politique nationale de salons profes-
sionnels, en s'appuyant sur nos adhérents,

souvent leaders mondiaux". Un superbe
projet,oui mais… !
Afin d'accueillir des salons,la première
des conditions consiste à être équipé et
"outillé" pour cet exercice.Malheureuse-
ment,la capitale reste à un niveau pitoya-
ble sur ce plan,qui frise la honte,ce que
peuvent confirmer tous ceux qui,quels
que soient leurs domaines d'activité,
connaissent de nombreux salons étran-
gers,et pas seulement les grandes messes
allemandes.De nombreuses villes et de
nombreux pays ont en effet compris
depuis longtemps déjà l'intérêt de voir
des manifestations majeures s'organiser
sur leur sol.La concurrence est désor-
mais redoutable, les investissements sont
nombreux et conséquents.Un exemple
simple permet d'illustrer la situation.Il y a

quelques années,l’événement potentielle-
ment le plus important au monde dans le
domaine des télécoms se tenait à Cannes.
Mais la ville célèbre pour son Festival du
cinéma ne disposait pas des structures
suffisantes pour suivre la croissance de ce
"3GSM" devenu Mobile World Congress.
Lequel est parti s'exposer en Catalogne.
Sur la colline de Montjuic à Barcelone,ce
rendez-vous a trouvé les dimensions
nécessaires à son sujet.Toutefois, des
installations plus toutes jeunes,un peu
sombres et moyennement pratique, ont
laissé percevoir des chances nouvelles au
moment où l'organisateur a remis en
concurrence le lieu d'accueil de son ren-
dez-vous annuel.Ce qui s'est produit il y a
3 ans.Quelques villes se sont alors inscri-
tes sur la liste des prétendants,dont Paris
(ainsi que Munich et Milan).C'est
Barcelone qui a gagné la compétition,
notamment grâce à un nouveau lieu d'ex-
position extrêmement bien conçu,com-
parable dans sa conception à celle dont
dispose Cologne (ville qui ne cesse de
moderniser et remoderniser son propre
site).Paris a été incapable de conquérir ce
fleuron des salons qui comptent dans le
monde.Hélas.Car outre l'activité écono-
mique pure générée par l'événement pro-
pre dit, la répétition année après année
d'un événement dans un lieu donne à ce
dernier un surcroît de notoriété.Et pour

des entreprises locales qui cherchent à
avoir une visibilité en direction du vaste
monde, il est toujours plus commode
d'exposer chez soi que de tenter l'aventu-
re sur un territoire étranger.
Cependant,la vie des salons n'est plus
tout à fait ce qu'elle fut jadis.Nous évo-
quions les près de 800 000 visiteurs de
l'IFA de Berlin au cœur des années 90.A
l'heure présente,et avec le secours de l'é-
lectroménager,le salon de la capitale d'ou-
tre-Rhin en attire péniblement trois fois
moins.Le CES de Las Vegas en enregistre
encore moins.La vie des grands salons
généralistes ou multithématiques est en
danger, mise en péril par des salons plus
spécialisés.Mais ces derniers risquent

UNE PROPOSITIONQUI
MÉRITED’ÊTRESALUÉE

ET SOUTENUE

DE NOMBREUSES
OPPORTUNITÉSGASPILLÉES

POURNOS ENTREPRISES

L A FR A N C E A B E S O I N D E S A L O N S

Gâchis ! En perdant le MWC,Cannes et
la France ont manqué l’occasion de se
placer en vue dans l’un des domaines
les plus suivis à l’heure présente.

Il y a 30 ans,Laurent Fabius,alors ministre de l’industrie,écoute les explications de
Jacques Palpacuer,patron de la start-up française Excelvision,qui a réalisé un ordina-
teur très en avance sur son temps.Aidée par cette mise en visibilité,la jeune société
aurait cependant encore mieux profité d’un salon français réellement puissant.
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aussi d'avoir des vies plus éphémères,car
les thèmes qu'ils traitent n'ont pas voca-
tion à devenir immortels. La grande
époque de la micro-informatique avait ali-
menté le Comdex,organisé chaque année
au début de l'automne. Ce salon,le plus
grand de tous les temps et de tous les
domaines sis à Las Vegas,a doucement
périclité avant de s'effondrer (comme son
organisateur) alors que la micro se bana-
lisait et que,doucement,les équipements
interactifs évoluaient vers l'univers des
télécoms.L'informatique avait elle-même
laminé le terrain de la bureautique,entraî-
nant vers le naufrage un mastodonte pari-
sien encore présent dans certaines
mémoires, le Sicob, énorme salon ne
trouvant plus sa justification dans la nou-
velle époque.
Au-delà de toutes ces évolutions, il en
existe une autre, une de plus,qui vient

comme une sorte de cerise (un peu aigre)
sur notre gâteau.Elle se concrétise par la
stratégie des grands groupes industriels,
qui n'ont plus comme jadis la volonté d'ê-
tre présents dans toutes les manifesta-
tions. Les rythmes de sorties de leurs
nouveautés correspondent à des lance-
ments commerciaux (au moins pour les
produits destinés au grand public) choisis
en fonction des marchés,et non pour atti-
ser la curiosité dans les allées de shows
même monumentaux.En outre, nomb-
reux sont ceux qui déplorent les coûts
très lourds que représentent leur partici-
pation.La surface louée pour les stands
représente des sommes considérables,et
cependant presque secondaires
(presque… !) à côté du coût des aména-
gements,des mobilisations d'effectifs,des
frais de transport et d'hébergement.

IMPORTATEURSETATOUTS FRANÇAIS
Les occasions ne manquent pas d’entendre les importateurs (ou entreprises qui
importent) décrits comme des intervenants jouant contre notre économie, mal-
menant le très célèbre équilibre du commerce extérieur. Cette vision est pour le
moins erronée.D’abord parce que ces acteurs économiques créent des emplois et
alimentent avec assiduité le marché du travail.Ensuite, parce que contrairement à
ce qui est parfois avancé,leur activité rapporte fiscalement autant que ce qui est
commercialisé en provenance de notre propre sol.La TVA s’applique dès l’entrée
du territoir e à l’intérieur de nos frontières (c’est alors de la TVI,taxe à la valeur
importée) aux taux similaires à ceux de notre fiscalité indirecte.En outre,ce qui est
importé ne se produit pas en France.C’est vrai pour l’électronique,ou même pour
certaines belles,très puissantes et attirantes berlines.Importer n’est pas une mau-
vaise action.C’est au contraire une bonne méthode pour ne pas tout perdre.Enfin,
point sur lequel la Ficime insiste à très juste titre, notre pays a des possibilités
uniques sur la planète pour jouer le rôle de plate-forme de redistribution (donc ré-
exportation) vers des pays avec lesquels des liens économiques et culturels sont
solidement établis.“Nous pourrions notamment jouer ce rôle envers de nombreux pays
d’Afrique”affirment les équipes de la Ficime.Et dans cette optique,profiter de salons
puissants serait un atout majeur.

U N S O U H A I T P R É C I E U X D E L A F I C I M E

Notre pays a connu des heures chaudes
grâce à des salons de grande audience.

Le salon de l’automobile,né au début du
siècle passé,relancé juste après la 
dernière guerre mondiale, reste un 

rendez-vous majeur.Certes, les grands
salons d’Antan n’avaient pas à se hisser

à un niveau international pour être 
puissants.Le développement du 

commerce international et les progrès 
en matière de transports et de télécom-
munication ont changé la donne.C’est,

entre autres multiples causes,ce qui
explique que des “monuments”tels que
le Sicob,le Salon des Arts ménagers  ou
le Salon des Composants électroniques

aient disparu.Et qui se rappelle qu’à
Paris,un Salon de la Radio attirait 

700000 visiteurs il y a un demi-siècle ?  
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La stratégie concurrentielle n'est pas
exclue des raisonnements.Dans l'EGP,
c'est elle qui a réellement fait capoter l'an-
cien Festival Son et Image tenu à Paris de
la fin des années 50 (alors très hi-fi) jus-
qu'au cœur des années 80,où la hi-fi était
devenue presque secondaire,noyée dans
un océan de téléviseurs,de magnéto-

scopes,de chaînes compactes,de radio-
cassettes… Un responsable de la com-
munication chez Philips nous avait ainsi
expliqué :"Si nous, groupe Philips, et nos
confrères du groupe Thomson,nous n'expo-
sons pas,le salon ne peut  pas être économi-
quement organisé.Mais si nous exposons, il
peut exister,mais dès lors,nous permettons à
nos concurrents de montrer leurs produits au
public et à… nos clients. Nous avons donc
décidé de ne plus exposer". C'est ainsi que
ce salon majeur pour l'EGP a disparu,tout
comme ceux qui nous avaient expliqué
pourquoi ils ne voulaient plus exposer.En
la matière, l'absence prolongée est tou-
jours le symptôme d'une défaite.
Contrairement à ce que l'on pourrait
penser, cette forme de calcul est cepen-
dant assez largement répandue.Pour faire
un salon,il faut non seulement des expo-
sants,mais aussi des "locomotives".Ce qui
n'est pas une allusion à un autre grand
salon professionnel baptisé Innotrans,qui
concerne les transports essentiellement
ferroviaires.Il se tient tous les deux ans en
Allemagne,et qui plus est à Berlin,exacte-
ment là où se tient l'IFA. (Avez-vous
remarqué les nombreuses voies ferrées
qui ornent le sol du parc d'exposition ber-

PEURDETROP
S’EXPOSER!

L A FR A N C E A B E S O I N D E S A L O N S

A Villepinte,parc d’expositions moderne,
qui ne nécessiterait que quelques 
améliorations matérielles pour se hisser 
au niveau des “bons”,de grands salons,
tel Equip’Auto,parviennent à exister 
dans des conditions satisfaisantes.

Naturellement,exposer des nouveautés
dans un grand salon implique d’accepter
que des visiteurs curieux,très curieux
même,parfois venus de loin et pas 
seulement pour profiter des charmes 
de la vie parisienne nocturne,examinent
avec un soin particulier tous les détails 
des produits bien en place sous les 
projecteurs.On n’a rien sans rien...

Jean-Marie Hubert, il y a une vingtaine d’années, reçoit au salon de la Hi-Fi Alain
Madelin,ex-ministre de l’Economie et ex-candidat à la présidentielle.
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linois,au pied de l'historique tour de la
radio ?) La session 2014 de ce rendez-
vous mondial succédera à l'IFA 2014,
ouvrant ses portes seulement quelques
jours après le salon de l'EGP, et il y aura
beaucoup de locomotives sur place.Mais
les "locomotives" dont nous parlons sont
les grands leaders,comme Samsung,LG
et quelques autres dans l'électronique,
Alstom et Siemens pour le matériel
ferroviaire,etc.Tous les organisateurs de
salon cherchent avant tout à attirer ces
géants qui crédibilisent leurs manifesta-
tions aux yeux de tous les autres expo-
sants,de la presse (les retombées…) et
des visiteurs.Le salon de l'aéronautique
du Bourget serait-il le même si,sur le long
terme, Airbus et Boeing en étaient
absents ?

Voilà donc une proposition de la Ficime
tout à fait intéressante, et qu’il convient
d’encourager et de supporter. Mais elle
constitue un réel défi,compte tenu d’une
situation que nous venons simplement de
survoler. Et pourtant rien n'est jamais
perdu.Nous avons vu renaître un salon
de la Photo à Paris,qui connaît un bon
succès,certes avec moins de visiteurs et
d'exposants que son concurrent allemand
de Cologne (la Photokina),mais qui s'ins-
crit quand même déjà en bonne position
dans le "hit-parade" mondial de ce sujet.
Et,clin d'œil dans cette actualité de 2014,
un Festival Son et Image nouvelle moutu-
re apparaît.Nous en parlons longuement
par ailleurs.Il se place dans un contexte
extrêmement cohérent avec l'actualité.
Quant à cette "véritable politique de
salons internationaux" que la Ficime
appelle de ses vœux,il va falloir désormais
observer qui peut la mettre en œuvre,la
coordonner et en faire un élément conc-
ret, si possible à court terme. Ce que
nous n'allons pas manquer de faire.n

U N S O U H A I T P R É C I E U X D E L A F I C I M E

En compagnie de
Bruno Bonnell,
fondateur
d’Infogrames (jeux
vidéo),un ministre
de l’éducation 
nationale,à l’époque
futur Premier
Ministre, fait une
démonstration de
soft dans un éphé-
mère salon parisien.

Rien n’est jamais
perdu.C’est ce que
démontre le succès
du Salon de la Photo
de Paris,version
actuelle.Car il y a eu
jadis des salons sur
le même thème,qui
ont disparu et qui
laissaient penser 
que rien n’existerait
plus jamais en la
matière.
Mais le parc de la
Porte de Versailles où
il se tient reste une
installation indigne
d’une ville telle que
Paris.Les pratiques
qui y subsistent.Qui
a essayé d’inviter un
client à déjeuner 
dans ce lieu où l’on
devrait au contraire
voir la gastronomie
française offrir aux
visiteurs une
démonstration de
ses aptitudes ?  

Paris Games Week,
souhaité par et
conçu pour les 
professionnels du
ludique interactif,est
en France le salon
qui attire et de loin
la plus forte 
audience pour un
loisir numérique.
Mais en Allemagne,
et en seulement 3
ans,un salon à
Cologne s’est déjà
hissé au rang de
numéro un 
européen.
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Electronique grand public
Multimédia

Micro informatique
Haute fidélité
Home cinéma

Télévision numérique
Télécommunications

Loisirs interactifs
Electronique embarquée

Industrie
Distributiion

Technique
Commerce

Marketing
Merchandising

Clientèles

24 heures sur 24
retrouvez 
l’information
faite pour vous 
sur

www.dvsm.fr
Cliquez !
Entrée libre


